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Cuiaba, 26 de maio de 2025.

Questionamento n° 1 - Percentuais de Intermediagao

14.2 Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sao os integrantes do subitem 1.1
da Proposta de Pregos, cujo modelo constitui o Anexo lll, ressalvado que, nos termos
do, Art. 36 e 37 da Lei 14.133/2021 nao serao aceitos:

a)

percentual de desconto inferior a 80% (oitenta por cento), a ser concedido ao

ANUNCIANTE, sobre os custos internos dos servigcos executados pela licitante,
baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de
Mato Grosso, referentes a peca e ou material cuja distribuicdo n&o Ihe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da
Lei n° 4.680/1965;

b) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidentes sobre os pregos
dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacao e supervisao da licitante, referentes a producéo e a execugao técnica de
peca e ou material cuja distribuigdo nao Ihe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680, de 1965;

c) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidentes sobre os pre¢os
dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagao e supervisao da licitante, referentes:

ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo

e de geracao de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

a renovacao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagcao de peca

ou material publicitario, exclusivamente quando a sua distribuicao/veiculagao nao lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos
do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

a reimpressao de pegas publicitarias.

d) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidentes sobre os precos
dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacao e supervisdo da licitante, referentes a criacdo, a implementacéo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens e das ag¢des publicitarias, em consonéncia com
novas tecnologias, cuja distribuigdo nao Ihe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

Quanto aos percentuais de 10% estipulados em edital, ndo conseguimos amparo na lei
mencionada, visto que na lei especifica os valores mencionados s&o de 15% e 20%
para a intermediacido e supervisdo. Gostariamos de obter resposta quanto aos
percentuais.
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Questionamento n° 2 — Veiculos de divulgagao Briefing

8. PECAS PUBLICITARIAS

A agéncia contratada devera apresentar as seguintes pegas para cada veiculo de
comunicacao:

1. TV: Roteiro de peca publicitaria de 30 segundos.

2. Radio: Roteiro de pecga publicitaria de 30 segundos.

3. Jornal Impresso: Arte de anuncio em preto e branco, de um quarto de pagina.

4. Internet: Roteiro de banner com até 04 telas (728x90).

5. Nao Midia: Arte de folheto, tamanho 15x20 cm, colorido, somente frente.

6. Midia Externa: Outdoor no formato 9x3 metros

No item 3 que se refere a Jornal Impresso, com arte de anuncio em preto e branco, de
um quarto de pagina, ndo encontramos a prestacdo de servicos mencionada no unico
véiculo de divulgacao deste formato na cidade, os servigos prestados somente sao de
meia pagina e pagina inteira.

No item 4 Internet, roteiro de banner com até 4 telas (728x90), nao ha disposigao para
este formato de tela, o mais proximo no site € de 790x90, gostariamos de informacéao
quanto a autorizagdo em realizar neste formato encontrado.

Questionamento n° 3 — Verba Disponibilizada

No que tange aos servigos a serem prestados, instaurou-se duvidas quanto ao rateio do
recurso quanto aos servicos e campanhas, em parte do Edital e Termo de Referencia
se trata de 4 campanhas, logo a pergunta que soa € se tal recurso sera distribuido em
igualdade entre as campanhas, e se todas campanhas serao realizadas no prazo de 30
dias conforme descrito.

E outra parte dos documentos disponibilizados se refere ao periodo de prestagéo de
servigos de 7 meses, com unidade de valor de R$50.000,00 por més de prestagdo de
servigos, a duvida que surge é se este valor sera medido mensal ou por entrega de
campanha, visto que é apesentado em dois formatos.

Gostariamos de um pouco mais de clareza quanto a prestacao de servigcos e também a
distribuicdo dos recursos no decorrer dos servicos.

Att,

Genilza R Carvalho Oliveira / 65 98113-2013

Dom Faz Comunicacao.
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RESPOSTA AO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO ]
PERCENTUAIS DE INTERMEDIACAO, PECAS PUBLICITARIAS E VEICULOS,
DISTRIBUICAO DE VERBA E CRONOGRAMA DE EXECUCAO

A
Sra. Genilza R. Carvalho Oliveira
Dom Faz Comunicagao

Prezada Senhora,

Em atencdo aos questionamentos encaminhados por Vossa Senhoria a Comissao de
Licitacao, referentes ao edital de licitacdo para contratacdo de servigos publicitarios,
apresentamos, abaixo, as respostas técnicas fundamentadas, elaboradas com base na
legislagdo vigente (Leis n° 12.232/2010, n° 14.133/2021, n° 4.680/1965, Decreto n°
57.690/1966) e nas orientagdes do Manual da FENAPRO, com o objetivo de prestar os
devidos esclarecimentos e assegurar a transparéncia e isonomia do certame.

Questionamento 1 — Percentuais de Intermediagao

A fixagao dos limites de percentuais de desconto e honorarios prevista no edital esta em
conformidade com as praticas do setor publicitario e com o arcabougo juridico aplicavel,
conforme detalhado a seguir:

1. A Lei n® 4.680/1965 e seu regulamento (Decreto n° 57.690/1966) nao estipulam
percentuais fixos obrigatérios de remuneragao para servigos intermediados. O que existe
sao parametros referenciais de remuneracao, os quais devem observar as Normas-
Padrao da Atividade Publicitaria, conforme expressamente previsto:

“Art. 7°, caput, do Decreto n° 57.690/66 — Os servigos de propaganda serdo prestados
pela Agéncia mediante contratagcéo, verbal ou escrita, de honorarios e reembolso das
despesas previamente autorizadas, tendo como referéncia o que estabelecem os itens 3.4
a 3.6, 3.10 e 3.11, e respectivos subitens, das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria,
editadas pelo CENP [...]".

2. A Lei n° 12.232/2010, que é a norma especifica e de regéncia obrigatéria para
licitagbes de servigos publicitarios (conforme art. 1°), também ndo define valores fixos
para o0s percentuais de intermediagdo. No entanto, estabelece que:

“Art. 6°, VI — O julgamento das propostas técnicas e de pregos e o julgamento final do
certame serao realizados exclusivamente com base nos critérios especificados no
instrumento convocatorio.”

3. O Manual da FENAPRO também esclarece que os percentuais devem obedecer as
formas de remuneragdo vigentes no mercado publicitario, e devem estar dentro dos
limites fixados pelo edital, podendo inclusive ser valorados conforme férmulas objetivas
para julgamento técnico:

“Os pregos propostos sao de responsabilidade exclusiva da licitante e devem observar as
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condicbes fixadas pelo edital no tocante a fixacdo de precos maximos.”

Assim, a estipulacédo de limites como “10%” ou “80%” esta dentro da discricionariedade
técnica da Administragédo, desde que fundamentada em critérios objetivos de avaliagao e
interesse publico, nos termos da Lei n° 14.133/2021:

A administracdo podera fixar, no edital, limites para os precos, desde que justificados por
estimativas de mercado.

Portanto, a auséncia de mencao expressa a 10% ou 80% na legislacao especifica nao
invalida sua adogao, desde que sustentada por justificativas técnicas, como referéncia as
praticas locais (ex.: tabela do sindicato estadual) e garantia da economicidade,
moralidade e vantajosidade da contratagao.

Ressalta-se, ainda, que o préprio modelo de edital constante no Manual “Descomplicando
a Elaboracao de Editais para Licitagdes de Servicos Publicitarios”, disponibilizado no site
oficial do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Mato Grosso (SINAPRO-MT), define
expressamente o percentual de 10% como parametro de remuneragao, conforme
disponivel em:
https://sinapromt.org.br/wp-content/uploads/2018/08/Descomplicando-a-
Elabora%C3%A7%C3%A30-de-Editais-para-Licita%C3%A7%C3%B5es-de-
Servi%C3%A70s-Publicit%C3%A1rios.pdf

Questionamento 2 — Pegas Publicitarias e Veiculos
No que tange aos formatos indicados no  briefing, esclarecemos:

1. O art. 6° Il da Lei n°® 12.232/2010 exige que o edital forne¢a um briefing claro e preciso,
o que foi observado no modelo apresentado. No entanto, ajustes pontuais em razédo das
caracteristicas reais dos veiculos locais sdo admissiveis, desde que devidamente
justificados.

2. A FENAPRO recomenda no manual que o briefing seja o mais aderente possivel a
realidade mercadoldgica, podendo-se ajustar formatos propostos, desde que se mantenha
a l6gica da avaliacao e haja isonomia entre 0s licitantes.

Logo:

- Para o item 3 (jornal): Caso o veiculo ndo oferega o formato de 1/4 de pagina, a agéncia
pode adaptar a arte a menor fragdo comercializavel (meia pagina, por exemplo),
justificando tecnicamente no plano apresentado.
- Para o item 4 (internet): A diferenca de 728x90 para 790x90 pode ser ajustada
tecnicamente, mantendo a estrutura do banner e sua proposta de comunicagao, desde
que fundamentada.

Esses ajustes, quando motivados tecnicamente, ndo violam o edital, nem comprometem o
julgamento, desde que n&o criem desequilibrio concorrencial ou desvio do objetivo
proposto.

Questionamento 3 — Distribuigao da verba e cronograma de execugao
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O valor total estimado da contratacao é de R$ 350.000,00, conforme item 3.1 do edital,
para o exercicio de 2025. Esse valor podera ser distribuido conforme cronograma de
demandas da contratante, e ndo necessariamente sera dividido igualmente entre
campanhas, tampouco limitado a quatro acoes.

A mencgdo a execugdo em 7 meses, com valor unitario mensal de R$ 50.000,00, refere-se
a uma estimativa orgcamentaria para planejamento da execugédo do contrato, nos termos
do Termo de Referéncia.

A medicao sera feita com base nos servigos efetivamente prestados, podendo ser mensal
ou por entrega, conforme definido na ordem de servigo e/ou cronograma de atividades
estabelecido pela contratante. A forma de pagamento e sua periodicidade observara o
item 28 (Remuneragao e Pagamento) do edital.

Ressalta-se que, conforme o item 3.3, o contratante n&do estd obrigado a executar a
totalidade da verba prevista, podendo haver variagdo conforme a necessidade
institucional.

Alta Floresta - MT, 27 de maio de 2025.

Assinado digiva\ﬁg'bbr:

Jorge Ruan de Oliveira
\/ Fungao: Jorge .
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JORGE RUAN DE OLIVEIRA
MEMBRO DA COMISSAO DE LICITACAO
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SERGIO LUIZ BRUNCA JUNIOR
MEMBRO DA COMISSAO DE LICITACAO

Assinado digitalmehte.por:

Fabiana da Concelgao Damasceno
\/ dos Santos Silva
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FABIANA DA CONCEICAO DAMASCENO DOS SANTOS SILVA
MEMBRO DA COMISSAO DE LICITACAO

Ui (66)3521-5030 o s Mot e,

=licitacao@altafloresta.mt.leg.br (66) 3521-5829 /3716 /5215 ¥ CEP 78580-000 - CXP 261



